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EL NOU ORGANISME HA QUEDAT CONSTITUIT OFICIALMENT AQUESTA SETMANA

Globalleida: units per Lleida

Angel Ros i
Domingo
Alcalde de Lleida

lobaLleida és la suma de
tots els esforcos parti-
culars per l'objectiu glo-

bal de la millora de I'economia
de Lleida. Aquesta setmana hem
constituit oficialment aquest nou i
gran ens de promocio de l'activi-
tat econdomica del nostre territori
que, sota la presidencia del pres-
tigios empresari lleidata i presi-
dent de Repsol, Antoni Brufau,
reuneix tots els ens de promo-
¢i6 economica i empresarial de
Lleida.

Es essencial que les instituci-
ons publiques no entrem en com-
peténcia les unes amb les altres a
I'hora d'oferir un servei tan neces-
sari avui i sempre com ¢és el su-
port i els incentius per a l'activi-
tat empresarial i la creacio d'ocu-
pacié.

GlobaLleida és fruit de l'encert
de les institucions lleidatanes -Pa-
eria, Diputacid, Universitat i les
Cambres de Comerg de Lleida i
Tarrega- en entendre que cal su-
mar esforcos, renunciant a prota-
gonismes individuals per passar a

dirigir espais col-lectius sota una
visié comui.

Vam recollir la proposta del
Consell Social de la Universitat
de Lleida, amb en Ramon Roca al
capdavant, i vam posar tots fil a
l'agulla per unir les capacitats de
tofs i caminar el mateix cami.

El principal objectiu d’aquest
ens €s el desenvolupament eco-
nomic, empresarial i territorial
en tot I'ambit de la provincia de
Lleida, amb el foment de I'empre-
nedoria i locupacié, el suport a
la innovaci6 i la competitivitat, i
la projeccio exterior i turistica del
territori.

Una clara prioritat

La prioritat clara és incrementar
la visibilitat de Lleida com a pol
agroalimentari, en base a les in-
fraestructures de primer nivell ja
existents com s6n el Parc Cienti-
fic i Tecnoldgic Agroalimentari, la
Universitat, el CEEL la Llotja i els
patronats de promocié econdmi-
ca de tots els sectors i d'ocupacié
dels ens locals de Lleida.

Aquesta major visibilitat ha de
facilitar la recerca de noves inver-
sions per tal d'aconseguir un ma-
jor pes en l'economia catalana,

Lestrategia de GlobalLleida es

‘Les institucions que impulsem aquest ens
renunciem a protagonismes individuals’

desplega en quatre ambits que
cal desenvolupar, concentrant en
ells els esfor¢os de l'ens integrat:
d'una banda, I'ambit de socie-
tat, tot posant 'emfasi en el su-
port tecnologic i de foment de la
innovacio; també I'ambit de les

persones, amb el desenvolupa-
ment daccions formatives i el fo-
ment de l'ocupacio; a més, 'am-
bit de les empreses, amb el fo-
ment de l'esperit emprenedor, el
suport a la creacié dempreses i
l'atencio a l'emprenedor; i d'altra

banda 'ambit del territori, amb la
projecci6 exterior del territori de
Lleida com un tot.

Vull destacar el taranna innova-
dor de Globalleida, ja que es trac-
ta del primer amb aquests contin-
guts que es realitza al nostre pais.
Les institucions que ens hem po-
sat d'acord per crear aquest ens
renunciem a protagonismes indi-
viduals per passar a dirigir espais
col-lectius.

Lleida, una vegada més, és pio-
nera. [ ho és en l'aplicacio de me-
sures que han estat reclamades
en moltes ocasions tant pels qui
projecten noves activitats econo-
miques en el nostre territori, com
pels qui, ja establerts, van a la re-
cerca de noves possibilitats de
negoci, i de treball, en base a la
introduccio d'innovacions.

A les terres Lleida en el seu
conjunt som uns 450,000 habi-
tants, molt pocs a escala euro-
pea, i, amb aquesta poblacid, de
la mateixa manera que no té cap
sentit augmentar el nombre d'ad-
ministracions publiques, tampoc
resulta eficac mantenir tants ens
de promoci6 de I'economia llei-
datana.

Haviem d’anar units i hem sa-
but fer-ho. Un encert de Lleida i
també un encert de pais.



